Kereskedelem és marketing szak zarovizsga
B — specializaciok — tételsor

Marketingstratégidk specializdcio
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A termékstratégial fa.

A markaépités uj evolicids szakaszai.

Az arpolitika stratégiai teriiletei, az arstratégiak.

Az armegallapitas 1épései, aradaptacio.

A tarsadalmi rétegzddés, az €letstilus, a referenciacsoportok és a csalad befolyasold
szerepe a fogyasztok magatartasara.

A vasarlasi dontés folyamata, a vasarloi dontések tipusai, szituacios tényezoi.

A szolgaltatasok marketingmixe.

A szolgéltatasok menedzsmentjének sajatossagai (HIPI-elv és kovetkezményei).

A kultura hatasa a nemzetk6zi marketingtevékenységre.

. A marketingcsatorna funkcioi és a kereskedelmi funkciok.

. A kiilpiacra 1épés motivatorai, akadalyozo tényezdi és formai.

. A reklam miifaji meghatarozasa, funkcioi, a rekldmpszichologia alapvetd kérdései.

. A reklam tervezésének alapvetd kérdései, az SM modell alkalmazasa.

. A kisvéllalati marketing jellemz6i Magyarorszagon.

. Az ENSZ 198 tagallama altal elfogadott, fenntarthato fejlodéshez kapcsolodo célok a

2030-as Agenda szerint.

Kereskedelmi stratégiak specializdcio

13.

14.

15.

A kereskedelempolitika eszkozei €s azok joléti hatdsa a gazdasag szereplOire.
Gazdasagi érvek a vamkivetés mellett.

A hazai és nemzetkozi iizleti tranzakcidk kiilonbozdségeinek 0sszehasonlitasa. A
nemzetkozi tizleti tranzakciok legfontosabb kockazatai (egy-egy példa).

Az FDI jelentése, jellemzdi, tipusai, legfontosabb motivacioi.

Termékek vamjogi szabadforgalomba-bocsatasanak szabalyai.

Termékek az Eurdpai Union kiviilre irdnyuld exportjanak vamszabalyai.
Okmanyok a nemzetkdzi kereskedelemben.

Ismertesse a kozlti, a vasuti és a folyami fuvarozast, és azoknak okméanyait!
Ismertesse a tengeri, a 1égi és a kombinalt fuvarozast, és azoknak okmanyait!

. CSR: fogalmi megkdzelitések, koncepciok, elonyodk, hatranyok, kritikak.
. Az elektronikus kereskedelem megjelenési formai és helyzete Magyarorszagon.
. Az aruforgalom jellemzdi, szakaszai. A beszerzési, készletezési €s ertékesitési

tevékenység feladatai és szervezeti strukturaja a kereskedelmi vallalkozasoknal. Az
iizletlancok aruforgalmanak szervezése.

Stratégiai elemzés, a kereskedelmi vallalatok altalanos (makro) és verseny-
(mikro)kdrnyezetének elemzése.

Az dsszvallalati stratégiak tipusai a mitkddési kor valtoztatdsanak iranya és dinamikaja
szerint, a kdrnyezettel vald kdlcsonhatas jellemzo6i szerint és orientacidja szerint.
Fizetési modok a nemzetkozi kereskedelemben.



