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targyfelelés targyfelelds 2.
Kézgazdasagtani, médszertani és iizleti ismeretek 85
Bevezetés a kozgazdasagtanba 30 30 0 3 2 | o | K 3 Dr. Kapas Judit
Gazdasagi matematika L. 60 30 30 5 2| 2|6 5 Dr. Sz6ke Szilvia
Marketing alapjai 45 30 15 4 2| 1| K 4 Dr. Szakaly Zoltan
Szamvitel 60 30 30 5 2| 2 | K 5 Dr. Rézsa Attila
Kommunikécios alapismeretek 30 15 15 2 1116 2 Dr. Juhasz Csilla
Gazdasagi matematika II. 60 30 30 5 Gazdasagi matematika L. 2| 2 K 5 Dr. Sz6ke Szilvia
Uzleti informatika 45 15 30 3 1216 3 Dr. Varallyai Laszld
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g ) Dr. Kapas Judit
Vallalatgazdasagtan 45 30 15 4 2 1 K 4 Dr. Nabradi Andras
Pénziigytan 60 30 30 4 2 | 2 K 4 Dr. Darabos Eva
Uzleti szaknyelv L. 90 0 90 3 0o[e6 |G| 3 Dr. Hajdu Zita
Statisztika I. 60 30 30 5 |Gazdasagi matematika IL 2 12| 6G 5 Dr. Huzsvai Laszlo
Menedzsment 30 30 0 3 2 10| K 3 Dr. Pierog Anita
Makrodkonomia 60 30 30 5  [Mikrookonomia 2 |2 ] K 5 Dr. Czeglédi Pal
Ertékteremté folyamatok menedzsmentje 45 30 15 4 2 |1 ] K 4 Dr. Pakurar Miklos
Uzleti szaknyelv II. 90 0 90 3 0|6 |ac 3 Dr. Hajdu Zita
Tanacsadds modszertana 30 0 30 3 0|26 3 Godané Dr. Sérés Anett
Statisztika Il. 60 30 30 5 |Statisztika I. 2 | 2| K 5 Dr. Huzsvai Laszlo
Kornyezetgazdasagtan 30 30 0 3 2 10| K 3 Dr. Karcagi-Kovats Andrea
Nemzetkozi kozgazdasagtan 45 30 15 4 |Makrodkondmia 2 | 1| K 4 Dr. Kapas Judit
Gazdasagi kozjog 30 30 0 3 2 | o | K 3 Dr. Karolyi Géza
Uzleti tervezés 30 0 30 4 0|l 2]|c| 4 Dr. Sz6ll6si Laszlo
Tarsadalomtudomanyi alapismeretek 15
Gazdasdgi maganjog 30 30 0 3 2 0 K 3 Dr. Karolyi Géza
EU ismeretek 30 30 0 3 210 |K 3 Dr. Tékés Tibor
Filozofia 30 30 0 3 2o | K 3 Dr. Bacsné dr. Baba Eva
Szocioldgia 30 30 0 3 2|10 |K 3 Dr. Szabados Gyorgy
Vilaggazdasagtan 30 30 0 3 2 |0 ]K 3 Dr. Erdey Laszlo
Kereskedelmi és marketing szakmai ismeretek 41
Kereskedelmi aruismeret 30 30 0 3 2 10| K 3 Dr. Hernadi Laszl6
Marketing menedzsment 45 30 15 4 |Marketing alapjai 2 | 1] K 4 Dr. Szakaly Zoltan
Vallalati pénziigyek 60 30 30 5  |Pénziigytan 2 2] 5 Dr. Becsky-Nagy Patricia
Marketingtervezés és -elemzés 60 30 30 5 2 2|6 5 Dr. Polereczki Zsolt
Marketingkutatas 30 0 30 3 0|l 2]¢6 3 Dr. Soos Mihaly
Marketingkommunikacio 30 30 0 3 2 | 0] K 3 Dr. Soos Mihaly
A kiilkereskedelem technikaja 30 30 0 3 2 | 0] K 3 Dr. Csapdné dr. Riské Tiinde
Szervezeti magatartas 45 30 15 4 2 11| K 4 Dr. Ujhelyi Méaria
Gazdasagi elemzés 45 15 30 4 1|12 (a6 4 Dr. Kiss Anita
Vallalatiranyitasi rendszerek 45 15 30 4 1|12 (a6 4 Dr. Flizesi Istvan
Mcédiagazdasagtan 30 30 0 3 2 o] K 3 Dr. Nagy Adrian Szilard
Marketing stratégiak specializacio 29
Termék- és markamenedzsment 30 30 0 3 2 o] K 3 Dr. Soés Mihaly
Arpolitika a marketingben 30 30 0 3 2 o[ k| 3 Dr. Hernadi LaszI6
Fogyasztoi magatartas 45 30 15 4 2 1|6 4 Dr. Kontor Eniké
Szolgaltatasmarketing 30 30 0 3 2 10| K 3 Dr. Kiss Marietta
Marketingcsatorna tervezése és elemzése 30 0 30 3 0|2 |¢ 3 Dr. Polereczki Zsolt
Nemzetk6zi marketing 45 30 15 4 2 | 1| K 4 Dr. Kiss Marietta
Reklam és reklamtervezés 30 0 30 3 0 2 G 3 Dr. Kontor Enikd
Nonprofit és kisvallalati marketing 30 0 30 3 0| 2|6 3 Dr. Polereczki Zsolt
Fenntarthat6 fogyasztas és marketing 30 15 15 3 1l1]6 3 Dr. Szakaly Zoltan
Kereskedelmi stratégiak specializacio 29
Nemzetkozi kereskedelempolitika 30 30 0 3 2 |0 f[K 3 Dr. Erdey Laszl6
Nemzetkdzi iizleti ismeretek 30 30 0 3 2 o] K 3 Dr. Erdey Laszl6
Vamismeret 30 30 0 3 2 10| K 3 Dr. Csapéné dr. Riské Tiinde
Kereskedelmi iigyletek 45 30 15 4 [Kiilkereskedelmi technika 2 1 ]6 4 Dr. Csapd Zsolt
Fuvarozas, szallitmanyozas 30 0 30 3 0| 2|6 3 Dr. Csap6 Zsolt
A CSR alapjai 30 15 15 3 1 1|6 3 Dr. Csapéné dr. Riské Tiinde
E-kereskedelem 30 0 30 3 0| 2|6 3 Dr. Lengyel Péter
Kereskedelmi és szolgaltatd vallalatok gazdasagtana 30 0 30 3 0| 2|¢ 3 Dr. Hernadi Laszl6
Kereskedelmi vallalati stratégiak 45 30 15 4 2 1| K 4 Dr. Hernadi Laszl6
Osszesen 1995 1095 900 170 17| 6 | 0| 31 [11 |15 o | 27 |12 |16 0 32 12| 7 0 26 [ 16 [ 6 0 31 5 [10] 0 23 o o 0
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targyfelels targyfelelds 2.
Testnevelés 60 0 60 0 0|2 |A 0 0| 2 0
szabadon vélaszthat6 1. targy 30 0 30 3 0| 2 3
szabadon vélaszthat6 2. targy 30 0 30 3 0| 2 3
szabadon vélaszthat6 3. targy 45 15 30 4 2 |6 4
Szakdolgozat 1 60 0 60 1 o] 4] ¢ 1
Szakdolgozat 2 60 0 60 2 4 2
Szakdolgozat 3 60 0 60 7 4| G 7
Gyakorlat 405 0 405 20 27| G 20
Osszesen 750 15 735 40 17| 8 31 |11 |19 30 |12 | 16 32 |12 | 9 29 |16 |10 | 0 32 16 29 31| 0 27
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magyarazat

E = elméleti 6ra

GY = gyakorlati 6ra

V =Vizsga tipusa




