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I. BEMUTATKOZAS

1. A LAP KIALAKULASA ES KULDETESE

A TAPLALKOZASMARKETING cimii tudoméanyos folyoiratot 2014 szeptemberében hozta 1étre a Debreceni
Egyetem Gazdasagtudomanyi Kardnak Marketing és Kereskedelem Intézete azzal a céllal, hogy az
élelmiszer- és taplalkozasmarketing diszciplina kutat6inak tudomanyos munkassaga széles publicitast
kapjon. A nemzetkozi népszertisitést az 0sszefoglalok, a tablazatok és az dbrak angol nyelvi valtozatai
segitik.

A folybirat lektoralt és mindenben megfelel az elGirasoknak, igy a lap strukturalis felépitése és
kovetelményrendszere koveti a nemzetkozi standardokat.

Az 1j tudomanyos folydirat szerkeszt6bizottsagat és tudomanyos bizottsagat ugy allitottuk ossze,
hogy abban egyrészt operativ (lapszerkesztési), masrészt tudomanyosan elismert szakemberek egyarant
részt vegyenek.

A TAPLALKOZASMARKETING cimi lap kiemelt szerepet szan a Debreceni Egyetemen és kiemelten a
Gazdasagtudomanyi Karon publikalt élelmiszer- és taplalkozasmarketing témajt kozleményeknek.

2. FOBB KUTATASI TERULETEK

TAPLALKOZAS ES MARKETING

INNOVACIO ES TERMEKFEJLESZTES AZ ELELMISZEREK KOREBEN
KOZOSSEGI AGRARMARKETING

MARKETINGKOMMUNIKACIO AZ ELELMISZEREKKEL KAPCSOLATBAN
FENNTARTHATO ELELMISZER-FOGYASZTAS
ELELMISZER-FOGYASZTOI MAGATARTAS

ELELMISZER-FOGYASZTOI TRENDEK

VVVYVYVYVYY

3. A LAP ELERHETOSEGE

http://www.taplalkozasmarketing.hu/
http://www.econ.unideb.hu/index.php/hu/tudomany-gtk/taplalkozasmarketing-fo

4. FELELOS KIADO, SZERKESZTOSEG ES ELERHETOSEGEK

FELELOS KIADO

Pet§ Karoly
dékan

SZERKESZTOSEG CIME
LEVELCIM: Debreceni Egyetem, 4032 Debrecen, Boszorményi ut 138.
TELEFON: +36 (06) 52 508-444

INFORMACIO

KONTAKT SZEMELY: Fehér Andras

LEVELCIM: Debreceni Egyetem, Gazdasagtudoményi Kar, Marketing és Kereskedelem Intézet,
4032 Debrecen, Boszorményi tt 138.

E-MAIL: feher.andras@econ.unideb.hu



http://www.taplalkozasmarketing.hu/
http://www.econ.unideb.hu/index.php/hu/tudomany-gtk/taplalkozasmarketing-fo
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5. SZERKESZTOBIZOTTSAG

FOSZERKESZTO
SZAKALY, Z. (C.Sc.), Debreceni Egyetem

FOSZERKESZTO-HELYETTESEK
SZENTE, V. (Ph.D.), Kaposvari Egyetem
PETO, K. (C.Sc.), Debreceni Egyetem

SZERKESZTOK
BALOGH, P. (Ph.D.), Debreceni Egyetem
BERKE, Sz. (Ph.D.), Kaposvari Egyetem
CSAPONE, RISKO T. (Ph.D.), Debreceni Egyetem
HERNADI, L. (Ph.D.), Debreceni Egyetem
HUSZKA, P. (Ph.D.), Széchenyi Istvan Egyetem
KELLER, B. (M.Sc.), Pécsi Milker Elelmiszertudomanyi Kft.
Kiss, M. (Ph.D.), Debreceni Egyetem
KONTOR, E. (Ph.D.), Debreceni Egyetem
KOVACS, S. (Ph.D.), Debreceni Egyetem
LUGASI, A. (Ph.D.), Budapesti Gazdasagi Féiskola
OLAH, J. (Ph.D.), Debreceni Egyetem
POLERECZKI, Zs. (Ph.D.), Debreceni Egyetem
PROKISCH, J. (Ph.D.), Debreceni Egyetem
S00s, M. (Ph.D.), Debreceni Egyetem

JUNIOR SZERKESZTOK
FEHER, A. (M.Sc.), Debreceni Egyetem
ILLES-TOTH, M. (M.Sc.), Debreceni Egyetem
JASAK, H. (M.Sc.), Debreceni Egyetem
KIsS, V. A. (M.Sc.), Debreceni Egyetem
KOVACS, B. (BA), Debreceni Egyetem
NABRADI, Zs. (M.Sc.), Debreceni Egyetem
PAPP-BATA, A. (M.Sc.), Debreceni Egyetem
SzUcs, 1. (M.Sc.), Debreceni Egyetem
TOTH, E. (M.Sc.), Debreceni Egyetem

TISZTELETBELI SZERKESZTOBIZOTTSAG
BERENYI, E. (Ph.D.), Debreceni Egyetem
CSIKI, Z. (Ph.D.), Debreceni Egyetem
GYORI, Z. (D.Sc.), Debreceni Egyetem
JAVOR, A. (C.Sc.), Debreceni Egyetem
KOMLOSI, 1. (D.Sc.), Debreceni Egyetem
LEHOTA, J. (D.Sc.), Szent Istvan Egyetem
NAGY, J. (D.Sc.), Debreceni Egyetem
NABRADI, A. (C.Sc.), Debreceni Egyetem
PoprpP, J. (D.Sc.), Debreceni Egyetem
SZILVASSY, Z. (D.Sc.), Debreceni Egyetem
TOTTH, G. (C.Sc.), Budapest Gazdasagi Féiskola
TOROCSIK, M. (C.Sc.), Pécsi Tudomanyegyetem
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1. A KEZIRAT ALAPVETO FORMAZASA

A KEZIRAT TERJEDELME: A kézirat teljes terjedelme (tablazatokkal, abrakkal, képekkel és
irodalomjegyzékkel egyiitt) minimum 20 000 maximum 40 000 karakter, szokézokkel egyiitt. A
kéziratot kizarolag Microsoft Word valamely verziéjaban kérjiik beadni. Egyéb formatumban, pl. pdf-
ben a cikket nem tudjuk elfogadni.

MARGOK ES LAPMERET: A margokat alapbeallitison kell hagyni (mindegyik: 2,5 cm; kotésben: o cm,
élofej/él6lab: 1,25 cm). Az oldalak normal beallitastak, A4-esek (210x297mm) és lehetGleg allo
tajolasuak legyenek.

S) g
A KEZIRAT SZOVEGE: B — - - A sorkoz 1-es (szimpla), a térkoz normal
beéllitasa.
SZOVEGKOZI KIEMELESEK: A szovegkozben csak a legfontosabb kiemelések (pl. szovegkozi

fejezetszamok és cimek, szovegkozi abra, tablazat és képmegjel6lés) lehetnek kiilon megjelolve, ez a
végs6 formaban d6lt bettivel fog megjelenni.

SZAVAK ELVALASZTASA: A kéziratban a szavak sorvégi (automatikus) elvalasztasat ki kell kapcsolni. A
végsé valtozatban természetesen lesznek elvalasztasok, de ezt majd a szerkeszt§ program generalja.

BEKEZDESEK: A bekezdéseknél a behtazas mértéke: 0,63 cm, tipusa: elsé sor. Kivétel ez aldl a cimek
utani els6 bekezdés, ahol nincs behtizas. A bekezdések kozott nincsen iires sor.

FELSOROLAS: A szovegkozi felsorolasok jelolését az altalanos felsorolas jelek hasznalataval kell jel6lni,
0,63 cm-es fiiggs buizassal. A kiilon tabulator hasznélata keriilendd.
e Afelsorolasra példa

MERTEKEGYSEGEK: A kéziratban a mértékegységeket az altalanos formajukban kell hasznalni. A szam
és a mértékegység kozé a szazalékjel (%) kivételével egy szokozt kell tenni. Bizonyos mértékegységeknél
a szamokat a hasznalatnak megfelelGen fels6-, vagy als6 indexben kell abrazolni. P1.: km2, m3, H,O

SZAMOK EZRES TAGOLASA: A szdmok ezres tagolasahoz szokozt kell hasznélni pl. 1 000 vagy 13 345.
FEJEZETCIMEK:

F6cimek=———M—

pl.: 1. FOCIM — MAIN HEAD

Alcimek: [B — [SRETSE - (AN, - B

pl.: 1.1. Az els6 alcim — The first sub-head

Tovabbi alcimek: B — - — BB, maximum harom pontig
pl.: 1.1.1. Az els6 tovabbi alcim — The first further sub-head

A cimek utan egy hosszt gondolatjelet kovetGen a cimek angol valtozatat is meg kell adni. Ezeket kiilon
sorszamozni nem kell.

EGYEB ELOIRASOK: A szizalékjelet mindig kozvetleniil a szam mellé kell irni, ha tizedes jegy is szerepel
az értékben, akkor magyar szovegnél vessz6vel (pl. 87,4%; 28,8 cm), angol szévegnél ponttal (pl. 87.4%;
28.8 cm) jeloljiik. A gondolatjel kézé szant szoveget hosszi gondolatjelek kozé irjuk (pl. — ...... -). Az
idézbjeleknél a nyit6 lent (,,), a zar6 fent (”) legyen.
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2. A KEZIRAT FELEPITESE

A KOZLEMENY cimE: [ - - - -

[egy sor kihagyas]
A KOZLEMENY ANGOL CiME: [#] - - M Nacybetiile
[egy sor kihagyas]

SzerzOK: [B - [CRNNAE — DL — RGRy

Altalanos formatum

Az egyes szerzOket 4j sorba kell irni. A szerz teljes csalddneve, mig a keresztnevének a kezdGbetiije
nagybet{is. Tobb szerz6 esetén, ha azok kiilonb6z6 munkahelyen dolgoznak, akkor kézvetleniil (sz6koz
nélkiil) a munkahely megnevezése el6tt talalhat6 fels6 index értékének megfelel6en kérjiik azokat
beszamozni.

Példa

1SZAKALY Zoltan

2SZENTE Viktéria

[egy sor kihagyas]

MUNKAHELYI ADATOK ES ELERHETOSEGEK: T8 — - - A eltéré munkahelyeket
a szerzOk neve elGtt feltlintetett sorszamoknak megfelelGen kell jel6lni, szintén fels6 indexben.
Altalanos formatum
Sorszdm killanbtz6 munkahely esetén Egyvetem /Féiskola teljes neve, Kar teljes neve, Intézet teljes neve, Tanszék
teljes neve (sortorés/ENTER)
(Az el6z6k angol nyelven) (sortérés/ENTER)
Orszagkod-Iranyitbszam Varos, Utcanév és hazszam. (sortorés/ENTER)
e-mail (az els§ szerzd email cime)
Példa
Debreceni Egyetem, Gazdasagtudomanyi Kar, Marketing és Kereskedelem Intézet
(University of Debrecen, Faculty of Economics and Business, Institute of Marketing and Commerce)
H-4032 Debrecen, Boszorményi at 138.
e-mail: feher.andras@econ.unideb.hu

[egy sor kihagyas]

ABSZTRAKT: Az absztrakt hosszabb terjedelmii is lehet (max. 3000 karakter, szokozokkel egyiitt). A
nyelvezete angol. A kozlemény Osszefoglalasiul szolgél, amelyben a legkiemelked6bb eredmények
kozlése is 1ényeges.

[egy sor kihagyas]

KuLcsszAavak: Cél 4-5 olyan kulcssz6 megadisa, amelyek leginkabb jellemzik a kozlemény
mondanivaléjat. Kérjiik, a kulesszavakat magyar és angol nyelven is adjak meg (pl. hun: marketing
menedzsment, élelmiszer marketing; eng: marketing management, nutrition marketing)

[egy sor kihagyas]

JEL-KODOK: A mellékelt angol nyelvii listarél (JEL Classification System / EconLit Subject
Descriptors) JEL-kod kivalasztasa a cikk mondanival6janak megfelelGen.

[egy sor kihagyas]

A KEZIRAT SZOVEGENEK TOVABBI FELOSZTASANAL kérjiik az alabbi fejezetek szerinti felosztast
kiindul6 alapnak venni: 1. Bevezetés; 2. Anyag és modszer; 3. Eredmények; 4. Kovetkeztetések és
javaslatok; 5. Osszefoglalas; Fiiggelék; Irodalomjegyzék

FUGGELEK: Sziikség esetén ebben a részben kell feltiintetni a kozleményhez tartozé egyéb tablazatokat,

abrakat (pl. a kérdéives kutatasok nyers kérd6ivét, a fokuszcesoportos kutatisok forgatokonyvét, stb.).
Tobb fliggelék esetén az dbécé nagybetiiivel torténik ezek jelolése (pl. A, B, C)

IRODALOMJEGYZEK: Az irodalomjegyzékrdl a részletes tudnivalok a 7. fejezetben talalhatoak.
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3. TABLAZATOK

A tablazat kivitelezése az alul 1athat6 példa szerint legyen megoldva. A cimsorokban, illetve a tablazat
celldiban kiemeléséket nem kell alkalmazni. A tablazatban minden elem: Bl — MINormal vagy

-
A tablazat szamozasa és cime: il — - — BGIBY. A cim a tablazat felett helyezkedjen
el, utana iires sort nem kell megadni.

A ﬁ)lézat forrasa és/vagy megjegyzése a tablazat alatt kozvetlen legyen felirva j{o] — -
e bal

A szerkesztett valtozatban a tablazatok minimum egy-, maximum két hasab szélesek.

A tablazat cellain beliil a sortorés (ENTER) alkalmazasat keriiljiik, mivel ez a kés6bbi
szerkesztés soran komoly akadalyokat jelent a tordel6nek.

A tadblazatban szerepl6é szamértékek helyi érték szerint egymas alatt szerepeljenek, ez a
késGbbi szerkesztést és a tablazat atlathatosagat is elGsegiti.

A tiblazatban szerepl6 feliratokat minden esetben le kell forditani angol nyelviire. Ezeket
a tablazatban a magyar nyelvl felirat utan kozvetleniil, zarojelben kell szerepeltetni (nem kell
sortoréssel/ENTER-rel Gj sorba irni)!

PELDA A TABLAZATRA

1. TABLAZAT TABLE 1
A tablazat formai kovetelményeinek bemutatasa
(Introduction of the tables formal condition)

Valaszlehet&ségek Ertékek1 Ertékek2 Ertékeks
(Answers) (Values1) (Values2) (Values3)
Valﬁﬁfgfr‘gegl 32,0 12,3 4,5
Vélaszlehet6ség2
(Answer2) 2,0 55 45

Forras (Source):
Megjegyzés (Notes): (ha sziikséges)

4. ABRAK, VONALAS GRAFIKAK

Az abrak lehetGSleg a Microsoft Excel valamely verziojaval legyenek szerkesztve. Kiilonosen fontos, hogy
a kézirathoz a szerz6k mellékeljék az eredeti Excel tablazatokat és abrakat. A képként
beillesztett abrak esetében nem all modunkban a kéziratot elfogadni!

Az abrak fekete-fehérek, illetve sziirkearnyalatosak legyenek.

Az dbra minden eleme: i — N ormal vagy DOl

Az abra szamozasa és cime: il — - — GBY. A cim az abra alatt helyezkedjen el és
elGtte iires sort nem kell hagyni.

Az abra forrasa és/vagy megjegyzése az abra cime alatt kozvetlen legyen felirva o) — -
-

A szerkesztett valtozatban az egy vagy két hasab szélesek.

Az abra munkateriiletén beliil a cimet ne szerepeltessiik, mivel az majd az abra alatta ugyis
megjelenik.

Az abrakban szerepld feliratokat minden esetben le kell forditani angol nyelviire. Ezeket az
abraban a magyar nyelvli felirat utdn kozvetleniil, zardjelben kell szerepeltetni (nem kell
sortoréssel/ENTER-rel Gj sorba irni)!

EEEEE,—————
6
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PELDA AZ ABRARA

m 1. adatsor (1. Series) m 2. adatsor (2. Series) m 3. adatsor (3. Series)

Kategoria 1 Kategoria 2 Kategoria 3 Kategoria 4
(Category1) (Category2) (Category3) (Category4)
1. ABRA FIG. 1

Az dbra formai kovetelményeinek bemutatasa
(Introduction of the figures formal condition)

Tengelycim (Title)
N W R~ 01 O

[y

Forras (Source):
Megjegyzés (Notes): (ha sziikséges)

5. KEPEK

A kéziratban szereplé képeknél a legfontosabb szempont, hogy minél nagyobb felbontastiak
legyenek, hiszen igy lehet biztositani a végsd valtozatban a képek éles megjelenitését.

A képeket hasonloan az abrakhoz, fekete-fehéren vagy sziirkearnyalatosan kell szerepeltetni.

A szovegben szerepeltetett képeket a kézirathoz csatolnia kell a szerz6knek, mivel ezeket a
tordel6nek lehetséges, hogy még at kell szerkesztenie.

A kép szamozasat, cimét, forrasat és esetleges megjegyzését hasonldan kell formazni, mint az
abra esetében. A szamozasnal a kiilonbség: 1. KEp/PIC. 1

6. SZOVEGKOZI HIVATKOZASOK

A sz6vegkozi hivatkozasokat az alabbi formajaban kell megadni az IRODALOMJEGYZEK-
nek megfelelen (A szerz6k vezetéknevét minden esetben csupa nagybettivel kell irni.):

Egy szerz6 esetén: (SZAKALY, 2011)

Két szerzd esetén: (SOOS és SZAKALY, 2012)

Hérom szerzd esetén: (POLERECZKI, NOTARI és POPOVICS, 2010)
Négy vagy tobb szerzé esetén: (SZAKALY et al., 2012)

Az internetes hivatkozasoknal a hivatkozott URL cim roviditett valtozatat kérjiik feltiintetni pl.
(KSH, 2014).

Tobb egymast koveté forras esetén egy zardjelen beliill pontos vesszGvel legyenek elvalasztva
egymastol, illetve a hivatkozasok datum szerinti novekvé sorrendjébe szerepeltessiik ezeket pl.
(SZAKALY, 2011; SOOS és SZAKALY, 2012). Szbszerinti idézés esetén az évszam utan pontosvesszével
elvalasztva a pontos oldalszamot is fel kell tiintetni, pl. (SZAKALY, 2011:43).

2

Egy éven beliil, egy szerz6til, ha tobb miivére is torténik hivatkozas, akkor ezeket az ,,abc
bettivel kiilonboztessiik meg egymastoél (pl. KOTLER, 2006a; KOTLER, 2006b).
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7. IRODALOMJEGYZEK

A kéziratban nem Kkell a kategériak szerinti besorolas! Kérjiik, az elsé szerzék vezetékneve szerinti
bettirendben adjak meg az irodalomjegyzék elemeit.

KONYVEK

Szakaly Z.: Taplalkozasmarketing. Mezégazda Kiado, Budapest, 2011.

Sudharsan, D.: Marketing Strategy — Relationships, Offerings, Timing & Resource Allocation.
Prentice-Hall Inc., New York, 1995.

KONYVFEJEZET

Polereczki Zs. — Notari M. — Popovics A.: A fogyaszt6i magatartas sajatossagai a hagyomanyos és
tajjellegi élelmiszerek piacan. In: Marketing a hagyomanyos és tajjellegii élelmiszerek piacan (Szerk.:
Szakaly Z. — Palloné Kisérdi I. — Nabradi A.). Kaposvari Egyetem GTK, Kaposvar, 2010. 82-96.

FOLYOIRAT CIKKEK, TANULMANYOK

Nabradi A. — Cehla B. — Szigeti O. — Szakaly Z.: A magyar juhtenyésztés gazdasagi és piaci
helyzete. Allattenyésztés és takarmdanyozds. 2012. 61 (3) 294-312.

Szakaly, Z. — Szente, V. — Kovér, Gy. — Polereczki, Zs. — Szigeti, O.: The Influence of Lifestyle
on Health Behavior and Preference for Functional Foods. Appetite. 2012. 58 (1) 406-413.

PROCEEDINGS-BEN MEGJELENT ABSZTRAKTOK ES TELJES TERJEDELMU KOZLEMENYEK

So6s M. — Szakaly Z.: Testtomeg-menedzselési attitlidok vizsgalata a lakossag élelmiszer-
fogyasztasan és testmozgasan keresztil. In: Taplalkozastudomanyi Kutatasok II. Innovacio —
Taplalkozas — Egészség — Marketing. Osszefoglalok. 2012. Kaposvar, 2012. dec. 10-11., 8.

Szakaly, Z. — Polereczki, Zs. — So6s, M. — Szente, V.: The Role of Quality and Origin Labels in
Consumer’ Choice. 47th Croatian and 7th International Symposium on Agriculture. In: Proceedings
Book of Abstracts. 2012. Opatija, Croatia, 13-16. Febr. 2012, 31.

KONFERENCIA ELOADASOK

Szakaly Z.: Egészségmagatartas és tudatos taplalkozas. Kaposvdri Allattenyésztési Napok, I.
Egészségnap. Kaposvari Egyetem, Kaposvar, 2012. szept. 22.

Bankuti, Gy.: About Linear Programming from the Point of View of University Teachers or
Researchers. Presentation at Conference on Role of Research in Sustainable Development of
Agriculture and Rural Areas. Podgorica, Montenegro, 23-26. May 2012.

INTERNETES HIVATKOZASOK

Koékai-Kunné Szabé A.: A magyar nemzeti értékekrsl és a hungarikumokrdl sz6l6 2012. évi XXX.
torvény. In: Védjegy szakmai tigyfélforum. 2012. maj. 30. URL:
http://sztnh.gov.hu/hirek/kapcsolodo/Hungarikum_SZTNH_MVE_2012maj_30_KKSZA.pdf
(Letoltés datuma: 2012. okt. 2.)

Hungarikum: Hungarikumok daltalanos bemutatdsa. 2014. URL: http://www.hungarikum.hu/
(Letoltés datuma: 2014. jan. 29.)
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A szerkeszt6ség els6 korben a bekiildott kéziratok formai kovetelményeknek valo
megfelelését ellendrzi. Problémak felmeriilése esetén a kéziratot visszakiildjiik javitasra a
szerz6 szamara. Hangsilyozzuk, hogy a kozlemények tartalmi biralatara kizarolag a formai
kovetelményeknek valé megfelelés utan keriil sor!

A formai kovetelményeknek megfelelt kéziratokat az érintett témakorhoz értd, azzal
foglalkozo, tudomanyosan mindsitett oktaté-kutat6 biralja. Az angol nyelvii részeket a
tartalmi biralatot kovetGen egy lektor segitségével ellendrizziik. A biralatot kovetGen a szerzék
megkapjak a birdldo véleményét, kiegészitve az esetlegesen felmeriil6 tovabbi nyelvtani,
nyelvhelyességi, illetve formai hibakkal. A kozlemények pozitiv formai elbirasat kovetéen a birald
véleményét néhany hét elteltével kapjak kézhez a szerzok.

A kéziratot két kiillonb6zo biralé egy ,Lektoralasi adatlap” segitségével 9 kategoria
alapjan biralja: (1) Ujdonsag, eredetiség; (2) Tudomanyos jelentdség; (3) Cim; (4) Osszefoglald;
(5) Szerkezet; (6) A cikk terjedelme; (7) Tablazatok; (8) Abrak; (9) Javaslat (a cikk megjelenésével
kapcsolatban).

A kisebb valtoztatasokkal befogadhato6 kéziratok a szerz6k altal, a biral6i véleményeknek
megfelelGen javitott valtozatét a szerkesztGség ellen6rzi és a végleges véleményt a szerz6k szdméara
megkiildi.




