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A targy képzésen beliili célja, rovid tematikaja:

A kurzus célja, hogy megismertesse a hallgatokat az informacidgazdalkodas kihivasaival a
globalis gazdasdg kordban. Sz6 lesz az informaciés lanc kulcsszerepldirdl, az
informécidaramlas folyamatrendszerér6l, trendjeir6l az informdacids tarsadalomban.
Ismertetésre keriil az iizleti informacié fogalma, tipusai, forrdsainak rendszerezése és
jelentdsége a piacgazdasagban. Bemutatasra keriil az lizleti informacioszolgaltatas torténete €s
jelenlegi helyzete Magyarorszagon: intézményrendszer, piaci szabdlyozas és Onszabalyozas.
Megvitatasra kerilil a konyvtar szerepe ebben a folyamatban. A céginformécios rendszerek
tipizaldsa —a magyarorszagi piac szolgaltatdsai és fobb szereploi.

A kurzus részletes tematikaja:

1.hét: Regisztracios hét.

2. hét: Az informacidgazdalkodas kihivasai a globalis gazdasag koraban.
hét: Az informacios lanc fobb szerepldi

hét: Konyvtarak helye és szerepe az informacié gazdalkodasban.
hét: Az tlizleti informaci6 fogalma, tipusai.

hét: Szervezeti informacidgazdalkodas

hét: Tudastranszfer kérdései.

hét: Uzleti tervezés, forrasszerzés, innovacio.

9. hét: szakmai hét.

10.hét: Céginformacids rendszerek

11.hét: magyarorszagi piac szolgaltatasai.

12. hét: Nemzetkozi helyzetkép, fejlesztési trendek.

13. hét: Téritéses informacidszolgaltatasok a konyvtarban.

14. hét: Szakmai szervezetek, programok, egylittmiikodések.
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