Kereskedelem és Marketing Felsooktatasi Szakképzés
Marketingkommunikacio szakirany
Szolnok
Zarovizsga témakorok

A marketingkommunikacié szerepe a vallalati marketingtevékenységben és a piaci
szereplok befolyasolasaban. A marketingkommunikacié eszkozrendszere. Integralt
marketingkommunikacio

Marketingkommunikacidos eszkozok klasszifikdcioja. Meédiumok csoportositdsa.
Reklameszk6zok csoportositdsa. Reklamcsatorna jellemzésére hasznalt szempontok.
Médiumok kivalasztasanak fobb szempontjai rekldmkampany soran. Sajto, televizio,
radio, mozi, kozteriilet, online platformok jellemzdi, alkalmazisuk eldnyei, illetve
hatranyai.

A médiapiac értelmezése. A médiapiac szerepldi, €s a koztiik levo kapcsolatrendszer.
Hirdeték, médiumok, médialigyndkségek, médiakutatok, Onszabalyozd testiiletek,
torvényi szabalyozas.

A véllalati arculat tudatos kialakitdsanak jelentésége a piaci szereplok
befolyasolasaban. Image fajtai. Vallalati arculat 6sszetevoi. Vallalati filozofia, kultara,
kommunikécio, magatartas.

A reklamozas, mint a vevok befolyasolasanak alapvetd eszkoze. A rekldm sajatossagai
¢s vallalati funkcioi. A reklamozas szabalyozésa.

A sales promotion szerepe a piaci versenyben, az 6sztonzés eszkozrendszere. Az akciok
szerepe a fogyasztok befolyasoldsdban, az akciok tervezése ¢és szervezése,
hatékonysaga.

Torzsvasarloi rendszerek. A sales promotion hatékonysaganak mérése.

A személyes eladas szerepe a marketingkommunikacioban. A személyes eladas
folyamata, az egyes szakaszok jellemzdi. A személyes eladds technikai.

A szponzoracio helye a véllalati marketingtevékenységben ¢€s a piac befolyasolasaban.
A szponzoracio céljai, szintjei, formai és hatékonysaganak mérése.

A vallalati kommunikdacio6 szervezésének fontossaga, értékteremtd folyama €s szinterei,
szcénai. Public Relations fobb feladatai, teriiletei. Kiilso, bels6 PR.

A product placement, mint marketingkommunikécios forma felértékelddésének okai a
vallalati kommunikacioban. A product placement formai, finanszirozasi formai, hatasa
¢s hatékonysagmérése.

Kiallitasok és vasarok tervezésének és szervezésének kiemelt kérdései. A direkt
marketing alkalmazédsanak eldnyei és modszerei. POS és POP eszkozok szerepe és

jellemzése.

A fogyasztoi piacok jellemzoi, a fogyasztoi magatartas modellezése.

Az on-line marketing, mint a marketing tevékenység sajatos eszkdze. Az on-line
marketing fejlodése, alkalmazasanak lehetdségei €s korlatai.

2022.05.02. Dr. Szakaly Zoltan

szakvezeto



