Marketing mesterszak
Zarovizsga témakorok

A nem hagyomanyos piackutatdsi modszerek és az altaluk nyerhetd informacioforrasok.
Az érzelem-felismerésre €és elemzésre alkalmas kutatasi eszk6zok és azok alkalmazasi
lehetdségei.

A kulturalis hatdsok, a tarsadalmi osztily és rétegzddés. Referenciacsoportok €s a
véleményvezérek (influenszerek) szerepe napjainkban. Kulturalis értékek és normak, az
értékek tipusai. Fenntarthatosag, mint 0j érték. Az életstilus és a fogyasztdi magatartas
kapcsolata.

Motivumok, motivaciok szerepe a fogyasztdi magatartasban, motivacids elméletek. A
személyiség jellemzoi. Személyiségelméletek (Freud, Jung, énkép-elmélet) és ezek
jelentdsége a marketingben. A markaszemélyiség lényege és lizenete, megalkotasa,
dimenzioi.

A Termékstratégia Fa elemei és azok alkalmazasa az 0j termék tervezése soran.

A Means-end lanc elmélet, a Repertory grid modszer és a Létrazas modszer alkalmazasa
a terméktervezésben.

A marketingkommunikaciés mix elemei, csoportositdsuk és egymast erdsitd hatasuk
bemutatasa.

Az online marketingkommunikacios lehetéségek bemutatasa €s ezek szerepe a 360
fokos marketingkommunikécioban.

A vallalat kiilsé kornyezetének szintjei, a kiilsé kornyezet elemzésének folyamata, az
elemzés modszerei.

A vallalat belsé kornyezetének elemei, a vallalati er6forrdsok kategoriai, portfolid
elemzési modszerek.

Marketinglogisztika: a marketing és a logisztika viszonya, 0sszefliggései, elvarasok a
marketinglogisztikaval szemben. A disztribicio helye az értéklanc folyamatidban
(Porter-féle értéklanc) és az ellatasi lancban.

Nemzetkozi piacszegmentacio, célpiacképzés €és pozicionalas.

Az ¢lelmiszer-vasarloi ¢és -fogyasztdéi magatartds jellemzoi, ¢élelmiszervasarloi-
magatartds modellek, a fogyasztdi magatartast befolyasolo tényezok.

Az egészséges ¢és fenntarthato taplalkozas fogalma és fogyasztoi aspektusai.

Az online marketing sajatossagai és eszkozei az ¢lelmiszergazdasagban.
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