Kereskedelem és Marketing Felsooktatasi Szakképzés
Marketingkommunikacio szakirany
Szolnok
Zarovizsga témakorok

A marketingkommunikacié szerepe a vallalati marketingtevékenységben és a piaci
szereplok befolyasolasdban. A marketingkommunikacié eszkozrendszere. Integralt
marketingkommunikéacid

Marketingkommunikacidos eszk6zok klasszifikdcioja. Médiumok csoportositasa.
Reklameszk6zok csoportositdsa. Reklamesatorna jellemzésére hasznalt szempontok.
Médiumok kivalasztasanak fobb szempontjai rekldamkampany soran. Sajto, televizio,
radio, mozi, kozteriilet, online platformok jellemzoi, alkalmazasuk eldnyei, illetve
hatranyai.

A médiapiac értelmezése. A médiapiac szerepldi, €s a koztiik levd kapcsolatrendszer.
Hirdetok, médiumok, médiaiigynokségek, médiakutatok, Onszabalyozé testiiletek,
torvényi szabalyozas.

A vallalati arculat tudatos kialakitdsanak jelentésége a piaci szereplok
befolyasolasaban. Image fajtai. Vallalati arculat 6sszetevoi. Vallalati filozéfia, kultira,
kommunikécio, magatartas.

A rekldmozas, mint a vevOk befolyasolasanak alapvetd eszkoze. A reklam sajatossdgai
¢s vallalati funkcidi. A rekldmozas szabalyozasa.

A sales promotion szerepe a piaci versenyben, az 0sztonzés eszkdzrendszere. Az akcidk
szerepe a fogyasztok befolydsolasaban, az akciok tervezése ¢€s szervezése,
hatékonysaga.

Torzsvasarloi rendszerek. A sales promotion hatékonysaganak mérése.

A személyes eladds szerepe a marketingkommunikacioban. A személyes eladas
folyamata, az egyes szakaszok jellemzdi. A személyes eladas technikai.

A szponzoracid helye a vallalati marketingtevékenységben ¢€s a piac befolydsolasaban.
A szponzoracid céljai, szintjei, formai és hatékonysaganak mérése.

A vallalati kommunikéci6 szervezésének fontossaga, értékteremtd folyama és szinteret,
szcénai. Public Relations fobb feladatai, teriiletei. Kiilso, belsé PR.

A product placement, mint marketingkommunikacios forma felértékelddésének okai a
véllalati kommunikécioban. A product placement formai, finanszirozasi formai, hatasa
¢és hatékonysagmeérése.

Kiallitasok és vasarok tervezésének és szervezésének kiemelt kérdései. A direkt
marketing alkalmazéasanak el6nyei €s modszerei. POS és POP eszkozok szerepe és

jellemzése.

A fogyaszt6i piacok jellemzdi, a fogyasztoi magatartas modellezése.

Az on-line marketing, mint a marketing tevékenység sajatos eszkoze. Az on-line
marketing fejlédése, alkalmazasanak lehetdségei és korlatai.
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