KÖTELEZŐ IRODALOM
Az irodalmakat idén úgy állítottuk össze, hogy az írott cikkek mellett vannak youtube videók és podcastok. A Totó és a döntő napján lévő versenykérdések ezekből lesznek feltéve. Amely videóknál, podcastoknál van kijelölt rész, azok esetén csak azokból lesznek a kérdések, de ajánlott az összeset végig hallgatni.


Z generáció és fogyasztói szokásai
1. Rimóczi Csenge – Kozma Tímea – Tóth Róbert (2023): Influencerek hatása a Z-generáció fogyasztási szokásaira. Jelenkori társadalmi és gazdasági folyamatok, (2023) XVIII. évfolyam, Különszám, pp. 397–409. https://ojs.bibl.u-szeged.hu/index.php/jelenkori_tars-gazd_folyamatok/article/view/44529/43389
2. Hofmeister Tóth, Ágnes (2016) Fogyasztói értékek, trendek és magatartás. Vezetéstudomány - Budapest Management Review, 47 (4). pp. 26-29. DOI 10.14267/VEZTUD.2016.04.05 https://unipub.lib.uni-corvinus.hu/2326/
3. Régiók Kincsi podcast: A Z generáció és a márkák- Hogyan szólítsuk meg őket? https://open.spotify.com/episode/2Q0j83La0MORRKbsUwHiZ3 KÖTELEZŐ RÉSZ: 4:35-12:25 perc között

Marketing és digitális kommunikáció
1. Tessényi Judit – Kazár Klára (2023): Influencerek hatásának vizsgálata kvalitatív és kvantitatív kutatással. Gradus Vol 10, No 1 (2023) ISSN 2064-8014 https://real.mtak.hu/169957/
2. Rimóczi Csenge (2025): Az influencer marketing hatása a fogyasztói motivációra és tudatosságra az étrend-kiegészítők piacán – feltáró kutatás. Jelenkori társadalmi és gazdasági folyamatok, (2023) XVIII. évfolyam, Különszám, pp. 397–409. https://ojs.bibl.u-szeged.hu/index.php/jelenkori_tars-gazd_folyamatok/article/view/44529/43389&quot;

Podcast
Biznisz Boyz #143: Most megérted, hogyan is működik a marketing | Vendég: Matykó Noémi: https://bizniszboyz.hu/biznisz-boyz-143-most-megerted-hogyan-is-mukodik-a-marketing-vendeg-matyko-noemi/?utm_source=chatgpt.com KÖTELEZŐ RÉSZ: 0-1:25 és 42:58-51:42

Piackutatás és ötletvalidálás
1. Bognár László (2025). Így szoktuk elrontani az oktatási felméréseinket a statisztikai elemzéseknél és az azokból levont következtetéseknél. Dunakavics Évf. 13 szám 4 (2025) https://ojs.mtak.hu/index.php/dk/article/view/18601/15832
2. Budaházy György, Kapuszta Ágnes, Héderné Bertók Judit & Szobonya, Réka (2023) Statisztika a statisztikáról. GRADUS, 10 (2). pp. 1-7. ISSN 2064-8014 https://gradus.kefo.hu/archive/2023-2/2023_2_CSC_004_Budahazy.pdf 

Podcast
Sikeres Nők Podcast #18 – Miért fontos a piackutatás?- https://noisikertrener.hu/miert-fontos-a-piackutatas-sikeres-nok-podcast-18/ KÖTELEZŐ 6:20-tól



Vállalkozás és üzleti modell
1. Horváth Dóra – Móricz Péter – Szabó Zsolt Roland (2018): Üzletimodell-innováció. VEZETÉSTUDOMÁNY / BUDAPEST MANAGEMENT REVIEW. XLIX. ÉVF. 2018. 06. SZÁM/ ISSN 0133-0179  DOI: 10.14267/VEZTUD.2018.06.01 https://unipub.lib.uni-corvinus.hu/3598/1/VT_2018n6p2.pdf
2. Arany László- Popovics Péter: A digitális transzformáció hatása azüzleti modellre. Economica XV. évf., 3-4. sz. (2024)ISSN 2560-2322 https://www.researchgate.net/publication/388245556_A_digitalis_transzformacio_hatasa_az_uzleti_modellre#fullTextFileContent

Podcast:
BizniszBoyz podcast: Balogh Petya: Ezt másold le a startupokról, hogy gyorsabban növeld a vállalkozásod.  
https://open.spotify.com/episode/5ZoLAa6q7bMNB3H5ENbxxH KÖTELEZŐ RÉSZ: 2:50-6:50 és 10:45-13:10
 
Pénzügy
1. Rekettye Gábor (2012): Az árak észlelése és értékelése. VEZETÉSTUDOMÁNY  XLIII. ÉVF. 2012. 5. SZÁM / ISSN 0133-0179 https://unipub.lib.uni-corvinus.hu/2106/
2. Garai-Fodor, Mónika and Csiszárik-Kocsir, Ágnes (2018) Értékrendalapú fogyasztói magatartásmodellek érvényessége a Z- és Y-generáció pénzügyi tudatossága esetén. Pénzügyi Szemle = Public Finance Quarterly, 63 (4). pp. 518-536. https://unipub.lib.uni-corvinus.hu/9389/

Podcast
Vállalkozóból Vállalkozás – Az árazás nem technikai kérdés. https://open.spotify.com/episode/48rpDOinnNZGGYWDCEF098 KÖTELEZŐ RÉSZ: 16:30-24:05

Verseny, kockázat és felelős vállalkozás
1. Kovács Stefan – Nemeslaki András (2024): Magyarországi innovációvezérelt vállalkozások – empirikus eredmények első nézetben. Hitelintézeti Szemle, 23. évf. 3. szám, 2024. szeptember, 45–72. o. https://hitelintezetiszemle.mnb.hu/hsz-23-3-t2-kovacs-nemeslaki- A BEVEZETÉS? EREDMÉNYEK ÖSSZEFOGLALÁSA ÉS A KÖVETKEZTETÉS
2. Antalóczy Katalin – Sass Magdolna (2026): Kis- és középvállalatok, startupok és platformvállalatok – versenyképesség, innováció, hálózatosodás, nemzetköziesedés. Köz-gazdaság. Volume 21 | Number 1 | Spring 2026 DOI: https://doi.org/10.14267/RETP2026.01.02 
https://www.researchgate.net/publication/403444714_Kis-_es_kozepvallalatok_startupok_es_platformvallalatok_-_versenykepesseg_innovacio_halozatosodas_nemzetkoziesedes_Mit_tudunk_es_mit_lenne_erdemes_kutatni_a_magyar_KKV-krol#fullTextFileContent
A 41-51. oldal közötti rész kötelező

Podcast

Biznisz Boyz Podcast: 122. Ilyen egy ÖNJÁRÓ és ELADHATÓ biznisz – Built To Sell könyvelemzés vállalkozásainkra vetítve https://bizniszboyz.hu/122-ilyen-egy-onjaro-es-eladhato-biznisz-built-to-sell-konyvelemzes-vallalkozasainkra-vetitve/ KÖTELEZŐ RÉSZ: 25:40-32:40
